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Méthodologie du ‘Teenage Lab

by Pixpay

Comme chaque année, dans le cadre de son Teenage Lab, Pixpay souhaite connaitre les
habitudes de consommation des ados durant I'année et mettre en avant I'évolution de leurs
habitudes de consommation.

L'enquéte est basée sur les données des utilisateurs francais de Pixpay du ler janvier 2025 au
31 décembre 2025 sur 13,2 millions de transactions realisées par des adolescents agés de 8 a
17 ans.



Synthése de I'étude Teenage Lab

DONNEES MACRO
01

%  Le panier moyen des ados est en baisse de 8% par rapport a 2024. Le montant moyen dépensé suit
la méme tendance avec une baisse de 7% par rapport a 2024.

*  Apple conforte sa place de marque la plus fréquentée des ados. Le podium est complété par
McDonald's et Carrefour City.

* 10% des ados ont réussi a atteindre le montant d'un de leur projet Pixpay.

VISION PAR GENRE 02

* Apple et McDonald's, le top 2 des marques préférées des filles et des garcons. Le podium est complété
par Shein chez les filles, et PlayStation chez les garcons.

* Les filles sont plus demandeuses de rallonges que les garcons : 81% des filles ont déja demandé une
rallonge pour 59% de gargons.



Synthése de I'étude Teenage Lab

VISION PAR REGION
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% Les ados corses sont les plus dépensiers avec un montant mensuel moyen de 113€. A l'inverse, les
normands ne dépensent que 82,4€ par mois en moyenne.

%  Au niveau des villes, seule Paris échappe a la présence d’Apple dans le top 3 des marchands par
métropole.



Données macro
2 ‘ Vision par genre

3 ‘ Vision par région
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LES CHIFFRES CLES

Panier moyen d'un ado :

13€

-8% vs 2024

L1k

Montant moyen dépensé
par mois :

92€

-7% vs 2024

Fréquence de dépense
par mois :

7
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1/3 DES DEPEN§ES DES ADOS SE FONT EN
SUPERMARCHES & ALIMENTATION

.
LT ’
SUPERMARCHE ET
ALIMENTATION FASTFOOD
(o] (o]
33 % 14 %

||

ORDINATEUR & VETEMENTS ET

INFORMATIQUE ACCESSOIRES
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Top 4 des catégories de dépenses des utilisateurs Pixpay, réalisé sur les volumes de transactions
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APPLE GARDE SA PREMIERE PLACE
FACE A MCDONALD'S
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Top 10 des marchands préférés des utilisateurs Pixpay, réalisé sur les volumes de transaction
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LES ADOS DEPENSENT PLUS REGULIEREMENT A
MESURE QU’ILS GRANDISSENT

Nombre moyen de dépenses faites en un mois selon la tranche d'dge
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Il est intéressant de souligner que la part de retraits faits par les ados est en baisse constante depuis
qguelques années. En 2023, les retraits représentaient 4,4% des transactions Pixpay. En 2025, ce chiffre est 11
passeé a 3,2%.




30% DES ADOS ONT QEJA DEMANDE UNE RALLONGE
D'ARGENT DE POCHE A LEURS PARENTS

Pourcentage d'ados qui ont deja demandé une rallonge d'argent de poche en fonction de leur aGge
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Lorsqu'il s'agit d'argent de poche, les adolescents sont demandeurs de rallonges (30% en ont déja
demandé une a leurs parents). 12




10% DES ADOS ONT REUSSI A ATTEINDRE LE
MONTANT D’UN DE LEURS PROJETS PIXPAY

Pourcentage d'ados qui ont réussi a atteindre le montant d'un
de leur projet*

10%

Pixpay propose différentes fonctionnalités ludiques afin d'accompagner les adolescents dans leur éducation financiere :

e Projet : les ados ont la possibilité de créer des projets avec un objectif de montant a atteindre, avec la possibilité de
fixer un délai pour l'atteindre.

*Parmi ceux qui se sont fixés un objectif d'épargne. 13
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LES HABITUDES DES FILLES

SUPERMARCHE ET ALIMENTATION 33%
FASTFOOD 13%
VETEMENTS ET ACCESSOIRES 8%
ORDINATEUR ET INFORMATIQUE 6%




LES MARQUES PREFEREES DES FILLES
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Top 10 des marchands préférés des utilisatrices Pixpay, classement réalisé sur les volumes de transaction
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LES HABITUDES DES

SUPERMARCHE ET ALIMENTATION 32%
FASTFOOD 14%
ORDINATEUR ET INFORMATIQUE 8%
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LES MARQUES PREFEREES DES GARCONS
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Top 10 des marchands préférés des utilisateurs Pixpay, classement réalisé sur les volumes de transaction
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LE MONTANT MOYEN DEPENSE PAR MOIS
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Les ados corses sont les plus dépensiers : ils dépensent 113€ par mois en moyenne. Les plus économes
sont les ados normands qui dépensent 82,4€ par mois.

A noter que les corses sont également les ados qui recoivent le plus d'argent de poche régulier, et les ados 20
normands parmi ceux qui en recoivent le moins (Teenage Lab, 2025).



https://cdn.prod.website-files.com/67dbd8426b4f2c45d0422564/68b705ab21ba26d042837ad6_Barome%CC%80tre%20de%20rentre%CC%81e%202025.pdf

TOP 3 MARCHANDS PAR METROPOLE
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LE TEENAGE LAB

By Pixpay



Le Teenage Lab by Pixpay

Plus de 5 ans que Pixpay accompagne les adolescents des
10 ans, dans la gestion de leur argent de poche ! En 2023,
Pixpay se rapproche d’Acorns pour construire le leader
mondial de I'éducation financiere, réunissant ainsi plus de 5
millions d’utilisateurs a travers I'Europe, le Royaume-Uni et
les Etats-Unis.

Aujourd’hui, Pixpay publie réegulierement des etudes dans
le cadre du Teenage Lab.

Un outil d'analyse pour décrypter les habitudes et les
modes de consommation de la jeune geneération.

v Quel est le rapport de la jeunesse a largent et a la
consommation ?

v Comment les adolescents percoivent-ils le monde qui les
entoure et qui les attend ?

v Quelles difféerences entre les ados en fonction de leur
ages, genres et regions ?

v Quelle est la place de l'argent au cceur des familles ?

by Pixpay

Tant de questions pour lesquelles le Teenage Lab
offrira des réponses, afin de mieux connaitre et
comprendre la jeune génération qui a encore trop
peu de moyen de s'exprimer et de faire entendre sa
VOIX.

Le Teenage Lab de Pixpay propose ainsi des etudes
réalisées a partir de sa base de données, mais aussi
des sondages revélateurs des ressentis et des
tendances qui touche la génération qui constituera le
monde de demain.



Les publications du Teenage Lab

2024

Janvier
Baromeétre « La conso
des ados #4 »

2025

Janvier

Mars
Argent de poche :
« Les inégalités entre garcons et filles » #2

Avril
La consommation
responsable des ados

Mars
Argent de poche :
« Les inégalités entre garcons et filles » #3

Baromeétre
« La conso des ados » #5

2026

by Pixpay leenage Lab

Septembre
Baromeétre
« Les ados et I'argent #5 »

Décembre
Offrir de l'argent
a un ado

Septembre
Barometre
« Les ados et l'argent » #6

Février
Barometre
« La conso des ados #6 »
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